UN NUEVO
ESCENARIO PARA LA
MUSICA EN VIVO

A través de la transmision de
espectaculos via streaming, PLEY O U
redefine el concepto de consumo
digital de la cultura. iDe qué manera
internet puede ser una plataforma
para vivir miltiples experiencias con
la masica en vivo?
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odo comenzo con PO, una agencia digi-

tal compuesta por dos incubadoras de
provectos (aquellas que desarrollan ideas
sin necesidad de venderlas), que son Over-
boost y PQz. Hace cuatro anos, la agencia
empezo a trabajar con una productora de shows en
vivo llamada SPA Entertainment, v juntas notaron
que las transmisiones por streaming tenian un alto
interés por parte de la audiencia. Desde entonces,
comenzaron a generar transmisiones en alianza
con Clarin (a través de Gonzalo Luzza, el respons-
able de desarrollar una nueva forma de entrelen-
imiento en las redes de la empresa). Eso implicaba
entender la dinamica de como respondia la audi-
encia, toda una cultura de cuatro anos de trabajo
en los que la agencia aprendio qué cosas son rele-
vantes para el publico y como es la interactividad
en un show en vivo. El provecto cobro forma con
el nombre de PleYou. “Aprendimos de un negocio
potencial que va existia en Europay en los Esta-
dos Unidos. El streaming baja la escala de costos vy
logra mas capilaridad entre quienes estan intere-
sados sobre un tema en particular. La escala de los
costos de television es muy alta, e Internet les da
espacio a miles de contenidos que antes no tenian
lugar”, cuenta Leandro Cabo Guillot, lider del
provecto junto a Mariano Barucca y Antonio Pena.

iDe qué manera PleYou puede ser funcional al deseo de consumir
especticulos?

- Leandro Cabo Guillot: En la década del 90, los shows de The Ro-
lling Stones o de U2 se transmitian por television, pero el rating era de
dos puntos. Eso es un monton de gente, pero en la grilla de TV manda la
masividad, entonces no funcionaba. En el mundo hay mucha gente que se
interesa por la microsegmentacion: estd el que quiere ver un show en vivo
o un partido de futbol que no se transmite porque es de segunda o tercera
divisién, por ejemplo. Internet empezo a darles espacio a esas personas. De
hecho, hay muchos contenidos que se filman pero no se transmiten, TyC
Sports hace mucho eso. ;Cuantos interesados en ver un partido de basquet
de Olimpo de Bahia Blanca podria haber? Esa escala no le interesa a la tele-
vision, pero a PleYou si.
¢Es un modelo que replica otros proyectos concretados en otros
paises?

- LCG: En estos cuatro anos de experiencia, empezamos a integrar un
equipo multidisciplinario, entre ellos la productora LSD Live, la mis im-
portante en transmisiones por streaming de Latinoamérica. Entendimos
que hay una tendencia global que va por este lado. El caso de Pearl Jam, por
ejemplo, que redujo el volumen de su gira porque vendio muchos tickets
para ver por sfreaming. Asi se estd redefiniendo la industria. Es un modelo
que en el mundo ya se popularizo. Internet pasa a ser como un estadio di-
gital, porque suceden las mismas cosas que en un recital.
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{En qué etapa del proyecto estan ahora?
- Mariano Barucca: Estamos en los inicios. Ya hicimos los

shows de Bersuit y de Tipitos, y vamos a intentar tener un ca-
lendario de tres o cuatro shows por mes en el proximo ano y
medio, con la obligacion de alcanzar audiencia y comunidad
toda Latinoamérica,

4El negocio solo se basa en producir y transmitir
espectdculos?

- LCG: Tenemos dos ejes. El primero, una seftal de conteni-
dos en vivo que va a transmitir sus propios shows. Va a tener
su propio contenido editorial y sus conductores, y un modelo
de negocio para las discograficas, para las productoras, para los
artistas y para los partners (en este caso, Clarin, Cablevision y
los que quieran sumarse). El segundo eje es la plataforma, que
le va a dar la oportunidad a cualquier promotor, productor o
artista de tener su propio canal. Nosotros les damos la inte-
gracion de tecnologias para que ellos suban sus contenidos. El
dia de manana, una productora de las principales podria soli-
citar la plataforma y subir todos sus shows. No queremos mo-
nopolizar el negocio de las transmisiones por Internet, por eso
ofrecemos también la plataforma para el que quiera ir al frente
solo. Es lo mismo que pasa con un estadio o teatro,
iSeria solamente para transmitir shows musicales?

- Antonio Pefia: Hoy estamos hablando de entrete-
nimiento, pero queremos abrirlo. Por ejemplo hay muchos
deportes que no tienen espacio en grilla y mucha gen-
te estd interesada en mirarlos. También tenemos pensado

hacer eventos corporativos,

y estamos evaluando con Ar-
gentores para hacer teatros.
Incluso podria ser un canal
para una marca que quiera
transmitir shows exclusivos
para su propia audiencia. No-
sotros seriamos solamente la
plataforma,

- MB: Ademis, Pleyou en su
categoria "Publisher Channel”
en ¢l mediano plazo, podri
brindarle un espacio, “marca
blanca” a un cableoperador para
crear su propio canal mulifor-
mato, donde la experiencia se
aleja del consumo tradicional
y estard mucho mds cerca de la
cultura digital. Alli el cableo-
perador podra sindicar su con-
tenido y tener una alternativa
para monetizar sus sefiales, en
un modelo donde los usuarios

elijan especificamente las seiales que le interese pagar, din-
doles una alternativa para amplificar su alcance.

iEl potencial cliente de ustedes son las personas que qui-
sieran ir a los shows pero por algin motivo no pueden?

- LCG: Nuestros clientes potenciales son aquellos que viven
en el interior o en otra regién, pero también aquellos que por
alglin motivo no pueden ir al especticulo que desean. El afo
pasado, parte del equipo de PleYou transmitié para Clarin ¢l
festival Ultra, que fue visto por dos millones de personas. El
30% era de otros paises de la region. Y el 50% o 60% de los de
Argentina eran del interior. Pero también hay un capital muy
interesante de gente que estd interesada en ir al show pero no

puede por un tema de costos.
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iPleYou vendria a ser un nuevo escenario para los artistas?

- LCG: Totalmente. Uno de los canales puede ser directamente de un
artista. Por ejemplo, de una banda indie que quiere transmitir sus en-
sayos. Por decir un caso hipotético, PleYou puede vender las sesiones de
grabacion de Babasonicos para clientes exclusivos de Quilmes.

- AP: Una de las claves que nos interesan es explotar el contenido que no
se puede ver de ninguna otra ' manera. Los ensayos son el mejor ejemplo.
Mas alld de esto, ponemos el foco en que la calidad del producto sea difer-
encial. Porque hoy se puede hacer streaming desde cualquier lugar, pero no-
sotros ponemos mucho foco en que la experiencia sea distinta a las demds.
Una experiencia en la que el usuario sea parte del show, interactuando en
vivo con las redes. También hacemos énfasis en entender su comporta-
miento. No desde el lado invasivo, sino para ofrecerle contenidos que él
podria querer ver. Si lo entendemos, sabemos lo que le gusta y, por lo tanto,
qué shows producir. Por eso recomendé sumar al team a Ariel Manduca y
Tomas Malio, porque ellos ya traian la experiencia de haber desarrollado la
plataforma de gestion de eventos Eventdoo. Hoy esta plataforma es la utili-
za Telefonica para toda su estrategia de Free Music.
iComo imaginan el
negocio en el futuro?

- LCG: 5i me pongo a
pensar qué puede pasar
en los proximos cinco
anos, me imagino que el
hogar va a tener dispos-
itivos mucho mas inte-
resantes de realidad au-
mentada e integrada. En
este sentido, nos imagi-
namos traccionando las
plataformas de otras pro-
ductoras grandes, porque
la mayoria no termina
de entender ¢l negocio,
No tienen los hierros para
producir las transmi-
siones por streaming
ni los directores con la
experiencia que esto
requiere para que un ar-
tista internacional sepa
que va a estar cubierto.
Algo muy importante es
el tratamiento artisti-
co de la produccion. Al
artista consagrado le importan mds que nada su imagen y la calidad de la
transmision en vivo. Todos sabemos que muchos artistas pifian en vivo.
Hay que tener conocimiento del manejo de cdmaras, de masterizacion, de
planos y demas.

- MB: En definitiva, Pleyou es una plataforma/senal que entiende el codi-
g0 de los nativos digitales, adaptandose al nuevo paradigma del consumo
de contenido y de la experiencia digital completa.
iEstdn convencidos de que el proyecto va a ser exitoso?

- LCG: Cuando la gente de Clarin nos dijo de hacer la primera transmi-
sion, yo pensé que no lo iba a ver nadie, porque la experiencia era mala y
todavia no funcionaba la tecnologia para hacerlo. Y debo reconocer que to-
dos los nativos digitales saben que hay cosas que suceden en un momento
en particular y que el vivo tiene una magia especial. ©
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